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Polychromie créative

DE LA MODE au design, P
[0, o] lychromie est un
ouvrage invitant a un voyage
en couleur au fil des créa-
tions d'Olivier Védrine et
Olivier Guillemin. Au tra-
vers du regard prospectif
des deux artistes, cet ouvra-
ge témoigne du role de la
couleur dans la création
contemporaine, en six cou-
leurs pour six chapitres.

La couleur est le langage
commun des deux Olivier,
pour s'exprimer souvent la
ol l'on ne les attend pas. Ils
construisent leur propre
syntaxe colorée, & travers
I'expérimentation de matié-
res innovantes.

S P [0, o] lychromie, par Olivier
Guillemin et Olivier Védrine,
Editions du Regard, 32 €.

- http://www.ooparis.fr/

De Céladon a Véronese

CHRS BDITIONS

AVOIR LA MAIN verte, en
voir des vertes et des pas mi-
res, se mettre au vert, étre vert
de rage, le billet vert, vert-de-
aris, verdure, verger, vert ex-
traterrestre... Voici quelques
mots et expressions réunis
dans Le Vert, le dernier volu-
me de la collection des dic-
tionnaires de la couleur d'An-
nie Mollard-Desfour, linguiste
au laboratoire Lexiques, dic-
tionnaires, informatique
CNRS/Universités Paris 13 et
ergy-Pontoise). Sans oublier
la récente et forte valorisation
du vert: autorisation (feu
vert), gratuité (numéro vert,
téléphone vert)...
L5 Annie Mollard-Desfour, Le vert,
CMNRS Editions, 30 €.

Tendances

Mode olivier Guillemin, président du Comité francais de la couleur

« La couleur est un langage »

. est le réle du Comité fran-

etes le pré ?

- Le CFC est une associa-
tion loi 1901, donc a but non
lucratif, née en 1959. A I'ori-
ﬁine il a &té créée par et pour

industrie textile, par I'ingé-
nieur Fred Carlin, qui a en-
suite fondé le cabinet de ten-
dances portant son nom. Il
s'agissait alors, avant les bu-
reaux de style, de proposer
une réflexion autour de la
couleur a destination d'une
industrie qui allait se diversi-
fier. 'y suis arrivé en 1993,
j'étais styliste, j'avais alors
ma ma:ﬂue de prét-a-porter,
et la couleur était importante
pour moi. La couleur n'était
alors pas & la mode, on était
dar'lsI une ;‘I%rtainee neutralité,
en plein nomeéne grunge.

- gela agimdl.ulgé (lglel:du;slg H

- Qui, et j'avais senti que
cela allait devenir important.
A titre personnel, je voyais
dans le comité un moyen de
décloisonner le secteur trés
fermé de la mode et du textile
de I'époque. J'ai pu créer une
passerelle entre des gens tra-
vaillant dans les secteurs de
la mode, des cosmétiques, de
I'innovation, de lI'industrie, Je
n’'avais pas de formation spé-
cifique, j'ai fait mes études de
styliste au studio Bergot, je
suis parti d'une approche in-
tuitive et analytique de la
couleur, qui a une dimension
émotionnelle forte, c’est un
langage. Mais cela représente
aussiun énorme secteur éco-
nomigue aux enjeux finan-
ciers conséquents. Les
grands groupes pharmaceu-
tiques ont créé des colorants.
La couleur est un vecteur de
progrés et d'innovation.,

- Quelles sont les activités
CFC?

On essaie de toucher des
secteurs différents, indus-
triels, culturels et de recher-
che. Cela concerne aussi bien
la mode que la déco, les cos-

m Olivier Guillemin.
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métiques, la gastronomie...
Nous fonctionnons comme
un observatoire, sommes en
lien avec tous les grands sa-
lons professionnels, Eurovét,
le salon de la lingerie, Maison
& Objet, mais aussi avec
L'Oréal, Swarovski, Décath-
lon... Deux fois par an, nous
organisons des réunions
prospectives au cours des-
quelles nous établissons une
gamme de couleurs. Nous ne
sommes pas un bureau de
style mais une association a
but non lucratif, ce gque nous
proposons ne fait pas partie
des choses les plus pointues,
notre démarche n’est pas
sous-tendue par une logique

économigue.
- Vous travaillez trés en
se pré-
al'avance ?

ent
Le 24 avril, nous avons eta-
blila gamme del'été 2014, qui
va circuler entre les mem-
bres, les fédérations profes-
sionnelles. Cette gamme va

ensuite étre présentée début
juin dans le cadre d'Interco-
lor, regroupement & vocation
internationale (16 pays euro-
péens et asiatiques), dont on
célébrera le 50° anniversaire
& Paris. Nous sommes en
quelque sorte les ambassa-
deurs de la couleur & travers
le monde.

- Voit-on de nouvelles cou-
leurs apparaitre ?

- C'est plus les matiéres qui
évoluent, avec donc des ren-
dus différents, que les cou-
leurs elles-mémes. Au con-
traire, il ¥y a de moins en
moins de couleurs disponi-
bles, certains pigments étant
désormais interdits. Les pro-
chaines évolutions concer-
nent par exemple limpres-
sion numérique, qui permet
des effets incroyables au ni-
veau des imprimés. e

oo Cﬂl\.‘l‘l‘lﬂl‘l ﬂmm. »
sont les couleurs dont nous
aurons envie dans deux ans ?

- C'est une question d'ex-
périence et de sensibilité. Et
puis il faut aussi parfois sa-
voir bousculer et déranger le
consommateur. Un juste
équilibre entre rationnel et
irrationnel.

B o] g
du que les
consommateurs soient tous
concernés par la couleur des
produits qu'ils achétent, des vé-
tements aux voitures |

- Nul n'est prophéte en son
pays, je m'en suis déja rendu
compte quand je faisais des
vétements. Ailleurs, les pro-
fessionnels se battent pour
connaitre les résultats, pas en
France ol on a du mal i re-
connaitre ce qui existe, méme
créé icl. Nous ne sommes pas
des gourous, nous souhaitons
simplement offrir au monde
professionnel des proposi-
tions audacieuses et judi-
cieuses pour lindustrie de
demain.

Recueilli par Gwenola GUIDE

L’EST REPUBLICAIN

Annie Mollard-Desfour

Linguiste-lexicographe au CNRS, spécialisée dans le

lexique des couleurs.

Le vert

une couleur pleine d’ambivalence

- Cette saison, le vert se
décline sur tous legetons.

mode ou de déco qui ne
le mette en avant. Cela_
correspond justement a
la parutionde votre
ouvrage, le vert est &
donc ce point dans 'air
du temps ?

= Ca m'étonne plutdt, et
dailleurs le vert est tout de
méme plus présent dans les
magazines que dans la rue.
Moi, le vert ne me semblait
pas du tout a la mode, méme
s'il y a bien eu en 2007 une
tendance au vert sapin et
forét, demeurée limitee, Cet
eteé, on voit plutdt des verts
d'eau, trés tendres et trés
frais.

- Votre ouvrage montre
bien comme le vert est
une c

ambivalente !

- Il est chargé d'aspects
negatifs, c'est la couleur de la
malchance, la couleur de la
mort, du cadavre, on parle
aussi de « vert poison =, c'est
aussi la couleur symbole de
créatures fantastigues comme
les fées, les sorciéres « aux
dents vertes = Cest
également la couleur
attribuée aux extraterrestres !
Cela remonte au Moyen Age,
on associait au vert ceux qui
sont d'un autre monde, des
étres inquiétants, dotés de
pouvoirs supérieurs. Les
émeraudes figuraient parmi
les moins vendues des pierres
précieuses, le vert est la
couleur du diable, réputé pour
porter une bague verte,

- Mais le “ertlifas a?ussi des
as 5 posi

- Cg.:ﬂa couleur du
renouveau, de la fertilité (de
virilis, qui a donne vie,
virilité), le vert du printemps,

m Annie Mollard-Desfour.
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de la chlorophylle. Le vert
n'est pas seulement végétal,
c'est aussi la couleur de I'eau.
Associé a la pureté du blanc, il
symbolise le naturel, dans la
pub il évoque la « green
attitude =

C'est aussi le vert des
Académiciens ?

- En fait, « I'habit vert » ne
I'est pas vraiment, ce sont les
broderies, qui sont vertes. Le
vert était la couleur préférée
de Bonaparte, qui a institué
I'Académie francaise. Il en
serait d'ailleurs peut-gtre
mort, empoisonné par les
émanations de |a peinture des
murs de sa chambre, a lile
d'Elbe. Le vert était fixé avec
des pigments nocifs.

ses gammes, du trés clair a
I'anthracite. Le gris c'est tout
sauf la monotonie, il ne faut
pas oublier que le gris résulte
du melange de toutes les
autres couleurs, il évogque le
chic, la nuance. J'espére une
publication pour fin 2013 ou
debut 2014,
Recueilli par Gw. G.
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